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Tekstil sanayi yerlesmelerinde kurulus yeri belirleyicileri

Abdelhak ACIDI , ismet KILINCASLAN
ITU Mimarhk Fakiiltesi, Mimarlik Boliimii, Taskisla, 34437, Taksim, Istanbul

Ozet

Bu makalenin amaci Istanbul metropoliten alaminda bulunan tekstil sanayilerinin  kurulus yeri
belirleyicilerinin onem derecesini ve bunlar arasindaki iliskileri ortaya koymaktir. Tekstil firmalart i¢in en
onemli ve en yogun yerlesilen alanlar olarak Merter, Sisli, Topkapt ve Yenibosna semtleri bulunmugtur.
Kurulus yeri belirleyicilerinin analizi igin veriler 180 firmadan karsilikli anket yoluyla toplanmigstir.
Istatistiksel yontem olarak kullanilan regresyon analizi hem él¢iilebilir yersecim degiskenlerinin iliskisini,
hem de bu iliskinin kuvvet derecesini ortaya koyuyor. Analiz sonucunda su belirleyiciler arasinda gii¢lii iliski
bulunmustur: yillik tiretim ile yillik satis, yillik iiretim ile hammadde ve ara iiriin saglayict firmalar, yillik
uretim ile fabrika arsa biiyiikliigii, is¢i sayisi ile fabrika arsa biiyiikliigii, yillik iiretim ile isgi sayist.
Olciilemeyen degiskenlerin analizi icin ki kare istatiktiksel yontemi uygulanmistir. Bu analiz sonunda éne
¢tkan degiskenler arasi bagimliliklar su gruplardadir: teknolojik seviye ile yillik iiretim, finansal kuruluslar
ile yillik satis ve miisteri uzakliklarr.

Anahtar Kelimeler: Sanayi yer secimi, kurulus yeri belirleyicileri, sanayi planlamasi, tekstil sanayi.

Location determinants for textile industries
Abstract

The objective of this paper is to explore the significance and relations of location determinants for textile
industries which are located within the Istanbul metropolitan area. The data gathered for the analysis of
location determinants belong to the 180 surveyed firms. The survey questionnaire is settled up over four
major groups: first group is related to the changes of the firm characteristics, second group concentrated on
the accessibility, market potential and competition between firms, third group covered labor,; fourth group
questions concentrated on the degree of disturbance of the textile manufacturing on urban environment. It
has been explored that the most important and densely settled districts of the textile firms are as follows:
Merter, Sisli, Topkapt, and Yenibosna. Regression method is used to explore both the relations between the
quantifiable location determinants and their degree of dependency. As outcomes of the analysis we were able
to explore several strong relations among determinants. These relations exist among annual production with
annual sales, annual production with supplier firms, annual production with the occupied area by the firm,
employee’s size with the occupied area and annual production with employees. For non quantifiable or
nominal scale variables, the chi square test is used. The determinants taken as variables are the following:
high and low level of technology, far and near locations either for financial institutions or for customers.
After the calculation the salient relations between the variables were among the level of technology and
annual production, financial institutions and annual sales/location of customers.

Keywords: Industrial location, location determinants, industrial planning, textile industry.
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Tekstil sanayi yerlesmeleri

Giris

Alfred Weber 1909 yilinda firmalarin optimum
yerlesim bi¢imini elealmis ve iki kosesi ham-
madde kaynaklar1 ve diger kosesi pazar alaninin
olusturdugu bir liggene benzeterek basit bir
sekilde aciklamak istemistir. Pazar alani kon-
septine dayanarak gelistirdigi bu yaklagimda
firmanin yer se¢imine tasima maliyetlerinin mi-
nimize edilmesiyle karar verilir. Edgar Hoover'e
gore Weber’in bu yaklasimi ciddi analiz hatalar
iceriyordu, ¢iinkii Weber yaklagiminda sehiri
sistem olarak ele almamuistir, sehir alanlarinin ve
fonksiyon alanlarinin etkilerini ihmal etmistir
(David, 1981).

20. yiizyilin ilk ¢eyreginde yer se¢imi kurami
tek firma yer se¢iminin ¢oziimlenmesine odak-
lanmist1. Firmalarin yerse¢imi iireticilerin uzak-
liklara, hammaddeye ve pazara verdigi onem
derecesine gore belirlenmistir. iki diinya savasi
arasinda iki farkli yoéntem ortaya ¢ikmustir. Ilk
olarak, schirsel alan olarak olusturulmus biitiin
kullanim alanlar1 Von Thiinen'in tarimsal alanlar
iizerinde kullandig1 analize uygun ele alinmstir.
Onceki yaklagimlara kars1 endiistriyel firmalarin
yerlesmesine dair yeni bir yontem ortaya ¢ik-
mistir. Bu yontem hayvan ve bitki tiirlerinin
alan kullanimlarin1 kendi aralarinda iliski kura-
rak aciklamay1 denemistir. Bu yontemin amaci
onemli bir deger olarak ele alinmasi gereken
ekolojinin yerse¢im ¢aligmalarindaki Onemini
belirtmektir.

1930’lu yillarin sonuna dogru Homer Hoyt,
kendinden once yapilan arastirmalardan énemli
Olciide faydalanmustir. Sehirsel konut bolgeleri
ve ulagim yontemleri iizerindeki g¢aligmasinda
ekolojik rekabet diisiincesinden maksimum mik-
tarda yararlanmistir (Hoyt, 1939). Bu donemde
ekologlarin sehirsel alanlarin dairesel biiylimesi
ve alan kullanimlar1 iizerindeki ¢aligmalar diger
arastirmacilart etkilemistir. Gelisen sehir merke-
zi alani diisiincesi Von Thiinen'in pazar alani
kavramiyla aynidir ve sehirsel alan hiyerarsi
sistemine benzemektedir.

Walter Christaller 1933 yilindaki gerceklestir-
digi yer se¢cimi arastirmalariyla hizmet kithig1 ve
bu hizmetleri tliketecek optimum biiyiikliikteki

nufus arasindaki iliskiyi gostermistir. Diger
arastirma sonucu da nufusu tutan varos alanla-
rinin biylkligi ve merkezin agirligidir (Brian,
1972). Christaller hizmet islevlerinin optimum
yerlesmesi, islevlerin etkinligini siirdlirdigi
alanlarin bicimleriyle ilgilenmistir. Bu diislince
ile yaklasildiginda altigen alanlar sehir merkez-
leri c¢evresinde, ve bu merkezlerin igerdigi
hizmetleri en etkin olarak barindiran ideal alan
bicimidir (Isard, 1956). Christaller bundan
baska baslica iki soruya yamit bulmaya
calismistir: a. yatinmcilar yer se¢imini nasil
yapacaklar? b. tiiketiciler talep yerini nasil
sececekler? (Needham, 1977).

Ayni yillarda Colin Colby kentlerdeki merkez-
cek ve merkezkac iktisadi giiclerin varligim
tanimlamaya c¢alismistir. Bazi aktivitelerin bir
yerlerde toplanmasi, digerlerinin alanda dagil-
masini analitik olarak ilk isleyen bu arastirma-
cidir. Colby Christaller’in mekanda esitlik
prensibine karst sehirsel dinamizmin varligini
kanitlamaya ¢alismistir (Colby, 1933).

1940 yilinda, August Losch'in g¢aligmasi yer
secim kuramina yeni kazanglar, ilaveler getirmis
ve Ozellikle sanayi yerlesmeleri, merkezlerin
gorev siralamasi, ulasim ag1 ve islevsel alanlar
tizerinde yogunlagmistir (Brian, 1972). Losch'iin
felsefesi biitlin ekonomik aktivitelerin bulunulan
kosullara ve yere gore mekanin ve ayni zaman-
da ulagim aginin diizenlenmesi gerektigini be-
lirtmektedir (Isard, 1956). Harris Ullman aym
zaman cercevesinde sehirlerin biiyikligli ve
bunlar arasindaki uzaklik tizerinde c¢aligarak
cekirdek kuramini uygulamaya calismis, ayrica
sehirsel alanlarinda arazi kullaniminin nasil
bicimlenecegi hakkinda ¢ok 6nemli bir ¢alisma
ortaya koymustur (Harris, 1945).

1940 yillarinda, Edgar Hoover yer se¢imi kura-
min gelistirerek diger degiskenleri kullanmaistir,
bunlar sirastyla: Yer degistirme, bazi yerlesme-
lerin rekabeti ve politik etki. Hoover'in ¢ogu
calismalar1 genel sanayi yer sec¢imi sorunlari
lizerine yapilmistir. Caligmasinda en Onemli
kabuller sunlardir: herhangi bir yerlesimdeki
miisteriler ve imalatc¢ilar arasindaki miikemmel
rekabet, iiretim hareketliligi, tasima ve iiretim
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maliyetlerinin her yer se¢cimdeki 6nemi (Isard,
1956).

fkinci diinya savasindan sonra, yerlesme calis-
malar1 "denge kavrami" cevresinde gelismistir
bigiminde &zetlenebilir. ilk olarak dengesizlik-
lerin disardan geldigi kabul edilmis ve bu
dengesizlikten sonra yeniden bir denge olustu-
ruldugu kabul edilmistir. ikinci olarak, herhangi
bir sehirsel yerlesimin kararini1 verebilmek ig¢in
uygun ve akilli bir sekilde optimum yerlesim
kararinin alindigi ve arastirmasinin yapildig
varsayilmistir.

1960 yillarinda Walter Isard yerlesim teorileri
calismalarinda lider olarak kabul edilmistir.
Onun en 6nemli ¢alismalart genel yerlesim ve
ekonomik etkilesim konularini kapsamaktadir.
Isard trettigi denge teorisinde degisken olarak
uzaklik ve klasik iiretim faktorlerini kullan-
mistir. Kuraminda ulagim, iiretim getirileri ve
alansal degisim kavramlarin1 kullanmistir (Isard,
1960).

1970 ve 1980 yillarinda, 6nem tasiyan yerlesim
belirleyicileri arastirmalarinda en basta gelen
yerlesim faktorler sunlardir: Pazar, iscilik, fir-
malar arasindaki iliskiler, Hammadde ve Hiikii-
met Politikalari. Pazar olusumu genelde tasima
maliyetleri ve miisteri yakinlhigi faktorlerine
baghdir. Isgiicii sorunlari ise sunlardir: iicretler,
meslek ici egitim ve caligma sartlar. Yerlesme
alaniin ve iretim binasinin ingaat maliyetleri
de ¢ok Onem tasimaktadir (Blair, 1991;
Stillwell, 1992).

Istanbul tekstil firmalarinin kurulus
yeri belirleyicileri

Istanbul metropoliten alaninda bulunan tekstil
sanayilerinin kurulus yeri belirleyicilerinin 6nem
derecesini ve bunlar arasindaki iliskileri yapilan
alan ¢alismasinda ortaya konulmaya calisilmis-
tir. Kurulus yeri belirleyicilerinin analizi i¢in
gerekli veriler 180 firmadan birebir ve karsilikli
anket yoluyla toplanmistir. Verilerin ilk analizi
sonucunda  tekstil firmalarmin en yogun
yerlestigi alanlar olarak Merter, Sisli, Topkap1
ve Yenibosna semtleri bulunmustur. Arastirma-
da kullanilan istatistiksel yontemler regresyon

ve Ki kare analizidir. Bu yontemlerle yer
secimini belirleyici etmenlerin hem dl¢iilebilir
iliskisi, hem de bu iliskinin kuvvet derecesi
ortaya konulmaktadir.

Regresyon analiziyle belirlenen iliskiler

Bu yontemle iki deger arasinda gii¢li bir
iligskinin olup olmadig1 aragtirtlmaktadir. Anket-
ten elde edilen veriler bes anlamli korelasyon
bulmamiza saglamistir.

1. Yillik iiretim ile aramal saglayan firmalar
arasindaki korelasyon: bu istatistiksel hesap-
lama tekstil firmalar1 ile bu firmalara ham-
madde ve aramal saglayan firmalar arasin-
daki iliskiyi aciklamaktadir. Regresyon gra-
figini ¢izmek i¢in her firmanin yillik iiretimi
ile ona tekabiil eden aramal saglayan firma
sayisint almmistir.  Sekil 1’de goriildigi
gibi, korelasyon katsayisi R’=0.67 olarak
hesaplanmistir. Sonug olarak yillik iiretim
ile aramal saglayan firmalar arasinda giiglii
bir iliskinin varoldugu bulunmustur. Asagi-
daki sekilde X ekseni yillik iiretimi (bin
adet), Y ekseni aramal saglayan firma sayi-
sin1 belirtmektedir.

y = 0.2817x"%°% R?=0.6714
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Sekil 1. Yillik tiretim ile aramal saglayan
firmalar arasindaki korelasyon

2. Yillik Uretim ile firmalarin alam arasindaki
korelasyon: Yillik {iretim ile firmalarin
yerlesim alani biiytikliigii arasinda gii¢lii bir
iligki bulunmustur. Anket verilerinin anali-
ziyle, Sekil 2'de goriilecegi iizere, Yillik
Uretim ile firmalarin yerlesim alani biiyiik-
ligii arasinda R?=0.60 korelasyon katsa-
yisina sahip gii¢lii bir iligki bulunmustur. X
ekseni yillik liretimi (bin adet), Y ekseniyse
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firmalarin yerlesim alani biiytikliigiinii (bin
m?) ifade etmektedir.

y ?60.4737X +3.3312 R? = 0.6001
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Sekil 2. Yillik tiretim ile firmalarin yerlesim
alani biiyiikliigii arasindaki korelasyon

3. Yilik Uretim ile Yillik Satis arasindaki
korelasyon: Sekil 3 ve 4 firmalarm yillik
dretimleri ile yillik satiglar1 arasindaki
iliskiye belirtmektedir. X ekseni firma
sayisini ifade etmektedir. Her firma kendi
yillik satigini milyon dolar olarak ve kendi

sii1, Y ekseni yillik satiglart (milyon dolar)
ve yillik {iretimi ( bin dolar) gostermektedir.

y = 0.1506x + 0.0886 R* =0.7188
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Sekil 4. Yillik tiretim ile yillik satislar arasindaki

5.

korelasyon

Isci sayis1 ve firmalarim yerlesim alani
biiyiikliigii arasindaki korelasyon: Calisan
is¢i sayisiyla ve firmanin alani arasinda
giiclii bir iliskinin oldugu gorilmiistir.
Sonug Sekil 5'te gorildiigii gibi korelasyon
katsayist R’= 0.80 olarak hesaplanmustir. X
ekseni is¢i sayisini, Y ekseni firmanin
alanin1 (bin m®) belirtmektedir.

y =0.0202x>%% R? = 0.8046

yillik {retimini bin adet olarak ifade
etmektedir.
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Sekil 3. Yillik viretim ile yillik satislar arasindaki

iliski

4. Sekil 3 incelendiginde, yillik tiretim ile yillik
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satig degerlerinin orantili bir degisim iginde
oldugu izlenir. Diger deyisle, tiretimdeki her
artist satiglardaki artis takip etmektedir. Bu
degisimin analizi Sekil 4'te izlenmektedir.
Sekilde yillik satiglar ile yillik iiretim ara-
sinda korelasyon R* = 0.71 gibi oldukca
yiiksek bir katsay: ile ortaya ¢ikmaktadir.
Sekil 4'te X ekseni tekstil firmalarinin sayi-

Sekil 5. Isci sayist ile ve firma alan: arasindaki

korelasyon

6. Yillik Uretim ile ¢alisan isciler arasindaki

korelasyon: Sekil alti Yillik Uretim ile
tekstil firmalar1 ve Iscileri arsindaki iliskiyi
gostermektedir. X ekseni Yillik Uretimi
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(milyon dolar), Y ekseni Isci sayisini belirt-
mektedir.

Grafige gore iki deger arasinda korelasyon
katsayist R* = 0.63 olan iliski hesaplanmistir.
Grafik olarak iligki egriseldir. Sonug¢ olarak is
giicliniin yillik {iretin lizerinde 6nemli bir etkiye
sahip oldugu goriilmiistiir.

y = 24.708% - 38.14x + 194.09

R%=0.638
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Sekil 6. Yillik tiretim ile is¢i sayisi arasindaki
korelasyon

Ki kare analiziyle belirlenen iliskiler

Degeri hesaplanamayan degiskenler arasindaki
liskiye hesaplamak i¢in en uygun metod Ki kare
testidir. Bu testi uygulayabilmek i¢in hesapla-
namayan bu degerleri araliklarla ayirmak gere-
kir. Cokca oOrnekte bu her zaman miimkiin
degildir. Baz1 6nemli degerleri igeren iligkiler
uzun oOnemsiz Olgeklerde Ol¢iilmiiglerdir. Ki
arasindaki iligkiyi belirlemek i¢in sik¢a kulla-
nilir.

Anketten alinan alti degerle yapilan testin so-
nuglarina gelmeden Once hesaplamada kulla-
nilan sekiz basamak agiklanmustir.

a. Birinci deger ile nominal skalanin kulla-
nimiyla r kategorisinin kararlastirilmasi.

r * ¢ ihtimal tablosunun birimlerinin dagilimi ve
N biytkligiindeki o6rneklerin hepsi. Burada
N'nin yeteri kadar biiyiik oldugu bilinmelidir.

b. Iki degerin bagimsiz oldugunu varsayalim.

c. Gozlenen olasliklarin hesab1 her gozlenenin
(nj, ny, ...nj) N ile bolinmesi. N gozlenenlerin
toplamidir.

d. Beklenen olasiliklarin hesaplanmasi:

nj; = (Ilil/N + Ili3/N) * (nil/N + Iliz/N) .

bu dort asamadan sonra iki tablo elde edecegiz.
Beklenen olasiliklar ve gdzlenen olasiliklar.

Tablo 1. Beklenen ve gozlenen olasiliklar

nj; njp nj; nj2

n;3 Nig N3 Nj4

e. Ki karenin hesaplanmast

f. Serbestlik derecesi df=(r-1)*(c-1) ve anlam-
lilik seviyesi (%0.1, %1, ya da %5) belirleme g.

2
X* nin kritik degerinin hesaplanmasi.

h. Eger 1> 1 ise varsayim reddedilir ve eger
X2< X*2 ise varsayim kabul edilir.

Hesaplama sonuglarina gegmeden Once, analiz-
de kullanilan degiskenleri aciklayalim:

1.Yillik Uretim ile Teknoloji Seviyesi.
2. Yillik Satiglar ile Miisteri Yerlesimi.

3. Yillik Satislar ile Finansal Kuruluglarin yerle-
simi.

Yillik Uretim ile Yillik Satisin iki 6zelligi var-
dir: Yiiksek ve Diisiik. Diistik Yillik Satis siniri
7 milyon dolardir. Bu rakam frekans grafigi ile
bulunmustur. Yillik Uretimi geldigimiz zaman
Yiiksek ve Diisiik Uretim smrlar1 5000 adet
olarak belirlenmistir. Diger degiskenler asagida
stralanmustir:

1. Teknoloji seviyesi: Yiiksek olmayan ve
Yiiksek, yiiksek olmayan teknoloji diisiik ya da
orta teknoloji olarak kabul edilmistir.

2. Finansal kuruluslarin yerlesimi:
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yakin: < 10km, uzak: > 10km.
3. Miisterilerin Yerlesimi:
yakin 0-50km, uzak: > 50km

Ozellikleri uzak ve yakin olarak bahsedilen
degerler cogunluk oranina (>%50) dayanmak-
tadir. Ornegin, bir firmanin miisterilerinin %40"
firmaya 0-50km uzakligindaki alanda, %60 ise
50 km den uzakta oturuyorsa, bu firmanin
miisterileri firmaya uzak demektir.

Bir sonraki testlerdeki df=1, anlamlilik seviyesi

0.05’¢ X2 nin dagilim tablosuna gore X*2 =3.841
dir.

1. Yillik Uretim ile Teknoloji Seviyesi arasin-
daki iliski. Bu iligki arastirilirken su hipotez
varsayllmistir:  Yillik  Uretim ile Teknoloji
Seviyesi birbirinden bagimsizdir.

Tablo 2. Gozlenen veriler

- Yiiksek Or.t.a“ve Toplam
Degerler Teknoloji Disiik (Firmalar)
) Teknoloji
Yiiksek Yillik
Uretim (bin adet) 10 18 28
Diisiik Yillik Uretim
(bin adet) 22 12 34
Toplam (Firmalar) 32 30 62

XZZZ(Gézlenen Yiizdeler — Beklenen Olasilik-
lar) %/ Toplam Firmalar

Beklenen Olasiliklar: Yukaridaki formiiliin uy-
gulanmasiyla: 1’=5.21 elde edilir. 521>%
oldugundan, hipotez reddedilir ve iki degiskenin
%S5 anlamlilik seviyesi ile birbirlerine bagh
oldugu bulunur.

Tablo 3. Gozlenen yiizdeler

Degiskenler Yiikksek  Orta ve Diisiik ~ Toplam
£19 Teknoloji Teknoloji (Firmalar)
Yiiksek Yillik
Uretim (bin adet) 0.161 0.290 0.451
Diisiik Yillik Uretim
(bin adet) 0.354 0.193 0.547
Toplam (Firmalar) 0.515 0.483 1

Tablo 4. Beklenen olasiliklar

Desiskenler Yiiksek Orta ve Diisiik
£ Teknoloji Teknoloji
Yiiksek Yillik
Uretim (bin Adet) 0.232 0.217
Disiik Yillik 0.281 0.264

Uretim (bin adet)

2. Yillik Satiglar ile Finansal Kuruluslar arasin-
daki iligski: Bu iligkiyi arastiriken su hipotez
varsayillmistir: Yillik Satiglar ile Finansal Kuru-
luslar birbirinden bagimsizdir.

Tablo 5. Gozlenen veriler

Finansal Finansal Toplam
Degiskenler kuruluglara kuruluglara op
(Firmalar)
uzak yakin
Yiiksek Yillik
Satig (milyon §) 12 20 32
Diisiik Yillik
Satis (milyon $) 2 14 38
Toplam
(Firmalar) 36 34 70
Tablo 6. Gézlenen yiizdeler
Finansal Finansal Toplam
Degiskenler kuruluglara kuruluglara op
(Firmalar
uzak yakin
Yiksek Yillik Satis ) 7, 0.285 0.456
(milyon $)
Distk Yillk Satis 4 34 0.200 0.542
(milyon $)
Toplam (Firmalar) 0.513 0.485 1

Tablo 7. Beklenen olasiliklar

Finansal
Degiskenler kuruluglara  Finansal kuruluslara yakin
uzak
Yiiksek Yillik
Satig (milyon$) 0.233 0.221
Disiik Yillik 0278 0.262

Satig (milyon $)

Ayni formiiliin uygulanmasiyla:

X2=4,34 bulunur. 4.34>%"2 oldugundan hipotez
rededilir ve iki degiskenin %5 anlamlilik sevi-
yesi ile birbirlerine bagli oldugu bulunur.

3. Yillik Satiglar ile Miisteri Yerlesimi iliskisi:
Bu iligki yerlesme kararmi alirken ¢ok
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onemlidir. Her firma karin1 maksimum yapmak
icin miisterilere yakin bolgelerde yerlesmeyi
tercih eder.

Bu iliskiyi arastirirken su hipotez varsayilmistir:
Yillik Satis ile Miisterilein Yerlesimi birbirin-

den bagimsizdir.

Tablo 8. Gozlenen veriler

Desiskenler Uzak Yakin Toplam
g Miisteri Miisteri (Firmalar)
Yiiksek Yillik
Satis (milyon$) 15 23 38
Diisiik Yillik
Satis (milyon$) 27 17 4
Toplam
(Firmalar) 42 40 82
Tablo 9. Gozlenen yiizdeler
< Uzak Yakin Toplam
Degiskenler Miisteri Miisteri (Firmalar)
Yiiksek Yillik
Satis (milyon$) 0.182 0.280 0.462
Diisiik Yillik Satis 379 0.207 0.536
(milyon$)
Toplam
(Firmalar) 0.511 0.487 1

Tablo 10. Beklenen olasiliklar

Degiskenler Uzak Miisteri Yakin Miisteri
Yiiksek.Yllhk Satis 0.236 0.224
(milyon$)
Diistik Yllhk Satis 0.273 0.261
(milyon$)

Ayni1 formiiliin uygulanmasiyla:

X2=3,936 bulunur. 3.936>%* oldugundan hipo-
tez reddedilir ve iki degiskenin %5 anlamlilik
seviyesi ile birbirlerine bagli oldugu bulunur.

Sonuclar ve tartisma

[statistiksel testleri sunmadan once, anketin bul-
gularinin verilmesi tercih edilmistir. a. Firma-
larin ¢ogu pazara ve miisterilere yakin yerlesim
alanlarin1 tercih etmektedir. Yiiksek erisebilirlik
bu acidan firmalarin en ¢ok tercih ettikleri
etmendir. b. Firmalar yerlesim i¢in aramal iiriin-
lerinin ulasimi ya da tasinimi agisindan en kolay
ve emniyetli olan yeri segmislerdir.

Istanbul'daki tekstil firmalarimin en Onemli
yerlesim bolgeleri: Merter, Sisli, Topkapi, ve
Yenibosna'dir. Sehrin Avrupa boliimiinii tekstil
sanayisinin yerlesim yeri olarak se¢mesinin
arkasindaki neden, kaliteli ve biiyiik is¢i potan-
siyeli bulunmasidir.

Yerlesme alaninda yapilan arastirmalar goster-
mistir ki, yerlesme i¢cin en O6nemli faktorler
pazara ulasabilirlik, is¢i potansiyeli, firmalar
arasindaki iliski, hammadde elde edilebilirligi
ve hiikiimet politikasidir. Pazara ulasabilirlik
tasima maliyetleri ile miisterilere yakinliga
baghdir. Iscilik sorunlar1 maliyet, egitim ve
is¢inin yasam kalitesidir.

Istanbul metropoliten alanindaki en &nemli
tekstil yerlesim yerleri Merter, Sisli, Topkapi,
ve Yenibosna'dir. Anketteki 131 firmaya ait
bilgilerin hesaplanmasindan sonra iki genel
bulgu elde edilmistir.

1. Firmalar potansiyel pazara ve miisterilere
yakin olmay1 tercih ediyorlar.

2. Emniyet ve ulasim tekstil {ireticileri i¢in iki
Onemi yerlesim parametresidir.

Yerlesme faktorlerinin arasindaki iliskilerin
istatiksel analizinden su sonuglar bulunmustur:

1. Yillik Uretim ile mal saglayan firmalar ara-
sinda R*= 0.67 korelasyon katsayisina sahip
giiclii bir iliski belirlenmistir.

2. Yillik Uretim ile Firmalarin Alani arasinda
R?=0.60 korelasyon katsayisina sahip giiclii bir
iligki belirlenmistir.

3. Yillik Uretim ile Yillik Satis arasinda R*=
0.71 korelasyon katsayisina sahip gii¢li bir
iligki belirlenmistir.

4. Iscilik Sayisi ile Firmalarin Alani arasinda
R’= 0.80 korelasyon katsayisina sahip giiclii bir
iligki belirlenmistir.

5. Yillik Uretim ile Is¢ilik Sayisi arasinda R’=
0.63 korelasyon katsayisina sahip giiglii bir
iligki belirlenmistir.



Tekstil sanayi yerlesmeleri

Ki kare analizinde su sonuglar ortaya ¢ikmaistir:

1.Yillik Uretim ile Teknoloji Seviyesi arasinda
bagint1 vardir.

2.Yillik Satis ile Finansal Kuruluslarin yeri
arasinda bagint1 vardir.

3.Yillikk Satis ile Miisteri Firmalar arasinda
bagint1 vardir.
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