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Ozet

20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren kitle turizmi hizla yayginlagms, turist profili degismis, turistin talep ve
beklentileri artmis ve toplumda tiiketim kiiltiirii egemen hale gelmistir. Bu siiregte diinyada ekonomik, siya-
sal, sosyal, kiiltiirel ve organizasyonel degisimler yasanmig, mimarlik anlayisi ve mimari egilimler degigmis,
konaklama tesisleri de bu degisimlere uyum saglamak tizere farklilasmistir Bu ¢calismada tatil amagl konak-
lama tesislerinde zamana bagh degisim ve tiiketim kavramlar: Antalya érneginde incelenmis ve sonugta gii-
niimiiz yaklasimlart irdelenerek bu degisimin yarattigi farklt mekan ve mimarlik anlayislart ve olast geligim-
ler tartistimistir.

Anahtar Kelimeler: Antalya, turizm, otel, tasarim, degisim, tiiketim.

Time dependent transformation of resort hotels
Abstract

Starting from the second half of the 20" century, mass tourism has started to spread; the profile of the tour-
ists, the expectations of them have altered. In this period, there have been many changes in economical, po-
litical, social, cultural land architectural fields. In order to cope with these, resort hotels have also changed
and developed. Today, it is apparent that the demands of the consumers from the resort hotels has changed
and it can be clearly observed that it is insufficient to meet only the need of resting. In addition the consum-
ers expect more about entertainment and facilities. In order to take place in the market and to survive, it is
necessary to be distinctive, to present a new image and to offer new facilities. It can be suggested that the
resort hotels built with a concept of formal imitations will fade rapidly and loose its value since they will
cause boredom in a short period. However, the ones diverse in the means of facilities they offer, without con-
ceding the architectural qualities and uniqueness-, will be more successful in a long time period. In the sur-
vey of the region Antalya, by analyzing the spatial transformations in resort hotels, the reasons and results of
these changes are evaluated, proposals are developed to build up a more conscious approach for the design
process.

Keywords: Antalya, tourism,resort hotel, design, transformation, consumption.

"Yazismalarin yapilacagi yazar: Sedef ALTUN. sedefaltun@akdeniz.edu.tr; Tel: (242) 722 71 34.

Bu makale, birinci yazar tarafindan ITU Mimarlik Fakiiltesi'nde tamamlanmus olan "Tatil amagli konaklama tesislerinde
zamana bagli degisim ve tiikketim — Antalya 6rnegi" adli doktora tezinden hazirlanmistir. Makale metni 09.09.2005 tari-
hinde dergiye ulagmis, 21.09.2005 tarihinde basim karari alinmigtir. Makale ile ilgili tartismalar 30.06.2007 tarihine
kadar dergiye gonderilmelidir.



S. Altun, M. fnceog'lu

Giris

Kapitalist sistemin bir yansimasi seklinde, ge-
nellikle yabanci sirket ortakligina bagimli, Bati
standartlarina uygun bir turizm anlayisi ile kiire-
sel dlgekte tek tiplilik saglayan, cesitliligi en aza
indirgeyen bir turistik yapi tipolojisi ortaya
¢ikmistir. Onceden kurgulanmis yasam bigimine
dayali ziyaret¢i ¢ekme cabalar1 ise turizmin he-
deflemesi gerektigi diisiiniilen yerellik, bolgeye
0zgiin kimlik ve kiiltiirel siirdiirtilebilirlik kav-
ramlariyla bir ¢ok noktada ikilem yaratmustir.
Tiim diinyada bu ikilemi yasatan mekanlar ola-
rak konaklama tesisleri de tiilketimin mekansal
orgiitlenmesinin en c¢arpict orneklerini olustur-
mustur (Zengel, 2003).

Giizer’in (2000) aktardigma gore, Jean Baudrillard
“bizi degisimden alikoyan tek sey siirgiin, yani
disarida olmaktir” demektedir. Bir yapa tiirii ola-
rak konaklama tesisi, dis diinyanin asimilasyo-
nu, yani bir anlamda evcillesmesini temsil et-
mektedir. Konaklama tesisinin oncelikli islevi,
kisinin kendisine ait olmayan bir diinya ile geci-
ciligi onceden kabul edilmis bir aidiyet iligkisi
kurmasma yardimer olmaktir. Bugiiniin orta-
minda konaklama tesisleri, hizmet sunduklar
toplumsal kesime ve hizmet niteliklerine gore
mimari tipolojilerine ve dillerine yanstyan fark-
liliklar barindirmaktadir.

Konaklama tesislerinin degisimi
Tiirkiye’de modern anlamda ilk otelcilik ise
1892 yilinda, Wagonlit (Uluslararas: yatakli ve
yemekli vagonlar) tarafindan getirilen misafirle-
rin agirlanmasi icin yaptirilan Pera Palas Ote-
li’dir. 120 oda ve 200 yatakli bu tesis ve 1914
yilinda yapilan Tokatliyan Oteli, Avrupa ve Or-
tadogu’nun o dénemdeki en liikks otelleri olarak
bilinmekteydi. Modern Tiirk Turizminin basla-
masina Onciililk eden ve Tirkiye’de agilan ilk
zincir otel halkasi olan Hilton Oteli ise 1955 yi-
linda agilmistir (Sener, 2001). Otel islev ¢ozii-
miinde klasiklesmis bir bagyapit olan, uluslara-
ras1 {isluptaki Istanbul Hilton Oteli baglamsal ya
da imaj yaratma endiselerinin diginda gercek-
lesmistir. Biiyiik Ankara Oteli ve Istanbul She-
raton Otelleri ise 1960-1970 yillarinin 6nemli
yapilaridir.
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Toplu turizm-paket turlardaki patlama ikinci
Diinya Savasi sonrasinda Amerika’dan baslayip
Fransa, Ispanya, Italya yolunu izleyerek
1980’lerde Tiirkiye’ye ulagsmustir.

1980’ler, turizm yatirimlarinin tesvik edilmesiy-
le Tirkiye’nin Akdeniz sahillerinin énemli bir
turizm merkezine doniistiigii yillardir (Inceoglu,
2004). Ozellikle 1985 yilindan sonra Tiirkiye’ye
turizm yatirimlari i¢in yabanci sermaye girisleri
artmis, bu yillar ve takip eden zamanda uygula-
nan tesviklerle, konaklama tesisi sayis1 6zellikle
tatil amacli konaklama tesisi olarak ¢ok yiiksek
rakamlara ve yatak kapasitelerine ulagsmistir.

Bu siirecte tatil amaglh konaklama tesisi (resort)
anlayis1 da degismis, oncelikli niteligi olan “din-
lenme” kavraminin yerini “eglence ve macera”
almistir. Tatil amaglhi konaklama tesisi misafirle-
r1, artik heyecana doymus bir ruh ve gelismis bir
beyinle tatillerini veya seyahatlerini sonuglan-
dirmak istemektedirler.

Hyatt Hotels & Resorts’larin Bagkan Yardimecisi
Victor Lopez, Hyatt’in misafirlerine yeni tecrii-
beler ve yetenekler edinme firsatlarin1 hediye
olarak vererek, tatil anlayisini nasil doniisiime
ugrattiklarin1 belirtmektedir. Konaklama zinciri
misterilerine, Hyatt Enrichment paketleri adi
altinda, yerli Amerikan kabileleri ile birlikte or-
ganize edilen balik tutma, trekking gibi aktivite-
lerin yaninda, eski diinya sampiyonlarmin goze-
tim ve egitiminde verilen windsurf dersleri
sunmaktadir (Cruz, 1998).

Otelciligin gelisimi, insanlarin tatil ihtiya¢ ve
beklentilerinin gelisimine paralel olarak seyret-
mis ve bu durum turizm {riinleri sayilarinin yani
sira, gesitlerinin de artmasina sebep olmustur.
Bunlar tatil koyleri, tatil otelleri, is otelleri, spa
otelleri, temal1 oteller, design oteller, butik otel-
ler, art oteller vb. gibi farkli tasarim anlayislari-
na ve/veya sunduklari hizmete gore siniflandi-
rilmis tesislerdir.

Mimari egilimlerin degisimi
Tatil amagh konaklama tesislerinde oOnceleri
enternasyonalist egilimler etkili iken, sonrasinda
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yoresel referanslarin kullanilmasi ve kimlik ara-
yislar1 6n plana ¢ikmuistir.

Tiirkiye’de ve diinyada farklt mimari akimlarda
ve egilimlerde insa edilmis pek ¢ok turizm ko-
naklama tesisi bulunmaktadir. Zaman iginde
mimari akim ve egilimlerin degisimi, tasarimci-
lar1 popiiler olan1 yapmak, moday:1 yakalamak,
turiste talep ettigini vermek adina g¢esitli donem-
lerde farkli egilimlere itmistir.

Insanlarin seyahat karar1 verirken etkilendikleri
ti¢ egilim; liikse olan diiskiinliik ve bunun sonu-
cu olusan marka bagimliligi, liks ve markanin
basart statiisii olarak goriilmesi, konfor ve rahat-
lik ihtiyaglariin belirginlesmesi olarak One
¢ikmaktadir. Diinya Turizm Orgiitii (WTO) niin
yaptig1 aragtirmaya gore 21. ylizyilin en énemli
trendlerinden biri “destinasyonlarin artik birer
moda aksesuar1 gibi tasavvur edilecegi’dir. Ay-
n1 arastirmada turistik tirliniin ¢esitlendirmesi ve
giiclendirilmesi i¢in imaj olusturmanin ilk sart
olacagi da belirtilmektedir (Anonim, 2004).

1980’lerden sonra konaklama tesisleri tasarimi-
nin temel kriteri “turisti mutlu etmeye, beklenti-
lerin kargilamaya yonelik ¢evreler yaratmak™ ve
“begenilme” olmustur. Begenilme ya da bege-
nilmeme kuskusu ve farkli olma bir kimlik so-
rununa doniigmiis, yaratilan, yapay kimlik ise
cogu tatil kdyiinii kimliksiz kilmistir. Inceoglu
(2004) “cogu, “ben buradayim” diye ¢iglik atan
yapilar, agik hava miizesine konmus seyir obje-
lerini ¢agristiran bu tesisler bir mimarlik iirlinii
mil, yoksa kisa siirede eskitilip, tiiketilip atila-
cak bir tikketim mali midir?” diye sormaktadir.

Abdi Giizer’e (2000) gore; ‘yerellik kavrami® da
giderek turizmin oncelikli tiikketim malzemesi
haline gelmistir. Yerellik cografi bir gercek ol-
maktan ¢ok; kurulmus bir sanallik, yapay kimlik
olusturmada bir pazarlama teknigi olarak ele
alinmaktadir. Degisense, yerellik kavraminin
cografya ve kiiltiirle kurdugu dogrudan referans
iligkisinin yok edilmis olmasidir. Piramitlerin
deneyimi i¢in Las Vegas Misir’a alternatif olus-
turmaya baslamakta, buna karsin Kahire’nin or-
tasinda New Orleans Jazz’1 dinleyerek Amerika
simiilasyonu yasanabilmektedir.
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Tiim diinyada tatil amag¢lh konaklama tesislerin-
de eglence organizasyonlari, gesitli sov ve gos-
teriler, animasyonlar 6n plana ¢ikmakta; tiiketim
ile eglence birlestirilerek, tiikketim haz alinan bir
eyleme dontstiiriilmektedir (Yirtici, 2002). Tu-
rizm sektoriinde egilim, farkli imajlar ve hayal
diinyalar1 sunma yoniinde degigsmekte ve yati-
rimcilar “insanlar1 nasil mutlu eder, nasil tekrar
gelmelerini saglariz?” sorusunun cevabini ara-
maktadir (Hess, 1997).

Konaklama tesisi tasariminda hedeflenen; ziya-
retcilere kendi fantezilerini ve saplantilarini pro-
jelendirebilecekleri ortamlarin  sunulmasidir.
Konaklama tesisi; bir sahne, bir film seti, ziya-
retcilerin kendi hayallerini oynayabilecekleri ve
kendileri hakkinda c¢ok sey Ogrenecekleri bir
mekan haline gelmektedir. Fransiz tasarimci
Philippe Starck otel tasarimindaki bu degisimin
onde gelen temsilcisidir. 1980’lerin sonunda
kendi i¢ mekanlarinin sahne seti gibi yenileme-
siyle, bunu alintilar1 ve siirprizleri kullanarak
birlestirmesiyle, bunlar1 misafirlerin oyun gibi
kesfettikleri ve basardiklar1 heyecanli sahne de-
gisiklikleri gibi diizenlemesiyle ilktir ve iste o
zamandan beri bunu yiikselen bir moda virtiioz-
ligl icinde yapmaktadir. Bunu yapmakla bilgi
cagimin seckin tiiketicilerinin ihtiyac¢ ve istekle-
rini 6nceden sezinlemeye calismaktadir.

Antalya’daki tatil amach konaklama
tesislerinin degisimi

Antalya’da turizmin gelismeye basladigi 1973
yilindan giinlimiize gecen 32 yilda tiim diinyada
ve Tiirkiye’de turizm anlayisi, turist davranisi,
turist profili degistigi gibi; diinyanin siyasal,
ekonomik ve sosyal diizeni de degismistir. Daha
once de belirtildigi gibi tatil amaglh konaklama
tesisleri de, tliketim kiiltiiriiniin 6n plana ¢iktig1
bu stiregte hizla degismis ve farklilagsmistir.

Antalya’da gelismeye baslayan turizm hareketi
ile birlikte, tatil amach konaklama tesisi yati-
rimlar1 da ivme kazanmis, 2000’11 yillara gelin-
diginde yatirim halindeki tesisler ile birlikte top-
lam 295.000 yatak sayisina ulagilmigtir.

Bu siiregte Antalya’ya gelen turist profili de ¢ok
degismis, talep ve beklentileri artmigtir. Alman-
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ya ve Rusya basta olmak iizere 2004 yilinda 6
milyonun iizerinde turisti agirlayan Antalya,
mevcut talebi daha da arttirmak iizere turizmin
cesitlendirilmesi ¢aligmalarina baslamistir.

Antalya’da son yillarda farklilik yaratmak adina
“temal1 oteller” olarak isimlendirilen konaklama
tesisleri yapilmistir. Topkapi, Kremlin, Titanic,
Concorde gibi popiiler imajlarin kopyalarmin
yapilmasiyla gergeklestirilen ve tiiketiciye bir
masal ve eglence diinyast sunmay1 hedefleyen
tesislerin sayis1 giin gectikce artmaktadir.

Robins (1999) ise bu konudaki goriislerini sdyle
aciklamaktadir: “On dokuzuncu yiizyilda burju-
va evlerinin i¢ diizenlemeleriyle, gérkemli aligve-
ris pasajlariyla, diinya fuarlartyla, panoramalar ve
dioramalarla  hayali  goriiniislere  iligkin
(fantazmagorik) etkiler saglanmistir. Ardindan
gelen yirminci yiizyilda biiyiik alisveris mer-
kezleri, belli temalara gore diizenlenmis park-
lar, video pasajlari, havaalani ¢evresiyle, “turist
baloncugu” olgusuyla, reklamlarin gorsel ku-
satmasiyla ve benzerleriyle aym etki yaratil-
maktadir.”

Gliniimiizde tarihsel imaj, kimlik, yerellik gibi
kavramlar, turizm sirketleri araciligiyla satin
alinmakta ve konaklama tesislerinde sunulan
gbsterinin bir pargasi olarak yer almaktadir. Ka-
tilabilecegi oyunlarin ¢oklugundan hoglanan
“post turistler” ise her seferinde yeni bir oyun,
yeni bir gosteri satin alma pesindedirler.

Kitle turizminin gelisimi ve yapilan temal1 otel-
ler ile ilgili tepkisel bir yaklasima sahip olan
Sevki Vanli bu konudaki diisiincelerini soyle
ifade etmektedir: “Mimarlar, turist ve girisimci-
nin diizeyine gore sasirticilik yarigina girmigler-
dir, Topkapt Sarayr’n1 taklit etme giiliingliigiin-
den insanlarin duyarliliklarina saygisizlik diize-
yinde kabaliklara varincaya kadar... Tiirkiye sa-
hillerinin Disneyland veya Las Vegas’a doniis-
tiriilmesine ve etkilerinin yatak odamiza kadar
girmesine izin vermemeliyiz” (Vanli, 2002).

Abdi Giizer’e (2000) gore ise, konaklama tesis-
lerinde kimlik adeta bir program girdisi gibi ya-
pmin pazar degerini, isletme verimliligini etki-

94

leyen bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Yapinin
anlamsal disavurumu, dogrudan ¢ekiciligini,
farkliligin1 ve tiiketim objesi olarak pazar dege-
rini etkileyen bir unsur olarak mesruiyet kazan-
maktadir. Las Vegas’ta Misir Piramitleri’nin ya
da Antalya’da Topkapt Sarayr’nin taklitlerini
yapmakta bir sakinca goriilmemektedir. Yerellik
kavraminin cografya ve kiiltlirle kurdugu dog-
rudan referans iliskisi yok edilmekte ve yerellik
bir pazarlama teknigi olarak ele alinmaktadir.

Kendi kent kimligini farkli cografyalari bir ara-
ya getirmesiyle, eglence ve kumar konseptiyle
yaratan Las Vegas’ta, ¢0liin ortasinda, uzaklar
yakina getirmek, Avrupa’y: ve kiiltiiriinii, Misir
Piramitlerini Amerika’ya tasimak bu acidan ba-
kildiginda mantikli goriilebilmektedir. Ancak
deniziyle, giinesiyle, dogal ve tarihi 6zellikleriy-
le 6ne ¢ikmasi gereken Antalya’da, ozellikle
kiyilarda, Topkapi Sarayi’nin, Kremlin Sara-
yr’'nin, Venedik Sarayi’nin yapilmasinin mimari
acidan mantikli bir aciklamasini yapmak c¢ok
zordur. Burada yapilmak istenen; pazarin genis-
letilmesi ve farkli imajlar, farkli gosteriler, fark-
I1 sahte dekorlar ile turiste talep ettigi sovu ve
eglenceyi sunarak, bu tesisleri pazarlamaktir.
Yoksa, Moskova’da karlar i¢indeki Kizil Mey-
dan’da yer alan Kremlin Sarayi’nin 6niine yiiz-
me havuzu koymanin veya fistik ¢amlari igeri-
sinde bir Venedik yaratmanin mantigin1 baska
tiirlii agiklamak miimkiin degildir.

Rekabet stratejilerinde farklilik yaratmak, yeni
imaj ve hizmetler sunmak pazarda yer elde ede-
bilmek ve sektorde ayakta kalabilmek igin ge-
reklidir. Antalya’da temali otellerin yapilmaya
baslamasi da, bu farkli imajlar yaratma cabasi-
nin bir sonucudur. Burada kurulan bir sahne dii-
zenidir ve oyun, turistler ve hizmet edenler tara-
findan kurallarina gére oynanmaktadir.

Antalya’da bir yandan Las Vegas Ozentisi yeni
imajlartyla temali oteller yapilirken, diger yan-
dan sunduklar1 sinirsiz hizmetler, lilkks ve kon-
forlariyla 6n plana ¢ikan tesisler de yapilmakta-
dir. Sungate Port Royal, Rixos Premium gibi
yedi yildiz standartlarinda olduklarini iddia eden
bu yeni tesislerin de, bicimsel anlamda olmasa
da, sunulan eglence ve aktivitelerdeki cesitlilik-
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leri, bliylik aligveris merkezleri, saglik ve giizel-
lik merkezleri ile, Las Vegas’in gosteri diinyasi
konseptini yakalamaya calistiklar1 goriilmektedir.

Sonug olarak; son yillarda mimarligin gorevi
bazi turizm tesislerinde olmayan nitelikleri var-
mis gibi gostermeye, “gibi”’ler yaratmaya do-
niismekte; bu yolla kdy gibi, saray gibi, Walt
Disney diinyas1 gibi yapay, sahte imajlar olus-
maktadir. Tiirkiye’de miisteri cesitliligi giderek
artan turizm sektoriinde bu ucuz benzetmelerin
ne Ol¢iide cekici oldugunu kestirmek bugiin i¢in
kolay degildir. Ancak yaratilmaya ¢aligilan bu
imajlarin da zamanla popiilaritesini kaybedece-
g1, moda olan diger olgular gibi hizla eskiyecegi
ve kisa siirede bikkinlik yaratarak degerini
yitirecegi  ongoriisinde  bulunulabilmektedir
(Inceoglu, 2004).

Sonug¢

Giliniimiizde tatil amacgli konaklama tesislerine
yonelik tiiketici taleplerinin degistigi, bu tesisle-
rin sadece dinlenme ihtiyacim1 karsilamalarinin
yeterli olmadig, tiiketicinin eglence, macera ve
simirsiz  aktivite beklentisi igerisinde oldugu
acikca goriilmektedir.

Bu siirecte sadece bigcimsel benzetmelerle yapi-
lan ve konseptlerini bu temalar {izerine kuran
tesislerin ¢abuk tiilkenecegi, bu imajlarin zaman-
la popiilaritesini kaybedecegi, moda olan diger
olgular gibi hizla eskiyecegi ve kisa siirede bik-
kinlik yaratarak degerini yitirecegi dngdriisiinde
bulunulabilmektedir. Ancak sunduklart hizmet-
ler ile farkliligin1 ortaya koyan; gosterileri, sov-
lar1 ve aktiviteleri ile turistin beklentisi olan
“farkli deneyimler yasamak” talebini yerine ge-
tiren ve bu sirada mimari kalite ve 6zglinliigiin-
den de 6diin vermeyen tesislerin uzun vadede
daha basarili olacagi tahmin edilmektedir.

Tanyeli’'nin (2004) aktardigina gore, Fransiz
antropolog Marc Auge bugiiniin diinyasinda iki
tur mekan bulundugu saptamasin1 yapmaktadir.
Auge “mekan”-"yok-mekan” ya da “lieu”-"non-
lieu” kavramlarini karsit kavramlar olarak for-
miillestirmektedir. Ona gore, “lieu”nun ii¢ temel
ozelligi var: Kendi deyisiyle, “insanlar ‘me-
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kan’in kimlik yeri, iligkiler yeri ve tarih yeri ol-
masini isterler”. O halde, “mekan iliskisel, tarih-
sel ve kimlikli olarak tanimlanabilirse, (boyle)
tanimlanamayan yer de yok-mekan olacaktir.”

Tanyeli (2004) tatil amach konaklama tesisleri-
nin, otel zincirlerinin, devre miilk sitelerinin ti-
pik “yok-mekan” ornekleri oldugunu belirtmek-
tedir. Bu noktada Tanyeli, “mekan” (lieu) kate-
gorisinin mimarlikta kaliteyi, “yok-mekan”in
(non-lieu) ise kalitesiz olani ifade etmedigini,
aksine yok-mekanin bir “siipermodernite” iiriinii
olarak, bugiliniin “mekan” kategorisine giren
mimarliktan daha iyi temsil edildigini vurgula-
maktadir. Ancak bu durumda Tanyeli yok-
mekan tasarlayanlarin bunun bilincine varmasi
gerektigini, yok-mekanit mekan gibi tasarlama-
nin olanaksizligin1 ya da uygunsuzlugunu da
belirtmektedir.

Kitlesel turizm mimarlig1 i¢in yeni bir agilim,
mekan ve yok-mekan ikileminin bu bi¢cimde
kavranisinin ardindan ancak giindeme getirilebi-
lecektir. Kitlesel turizm mimarlig1 i¢in savunu-
labilir bir mimari pozisyon, yok-mekanin yok-
mekan olarak tasarlanmasi probleminin tarif
edilmesidir (Tanyeli, 2004).

Yok-mekan olarak nitelenen tatil amagli konak-
lama tesislerinde bircok degiskenin yer aldigi
tasarim siirecleri dogru analiz edilmeli, tasarima
girdi olusturacak veriler, sektoriin talep ve bek-
lentileri titizlikle saptanmalidir. Siirekli degisi-
min ve tiketimin gerceklesecegi Ongdriisiiyle
esnek ihtiya¢ programlart hazirlanmali ve bu
bilin¢le tasarim problemine yaklasilmalidir. An-
cak bu siirecte mimarin gorevi, tiikketicinin ve
yatirimeinin talep ve beklentilerini karsilamak,
yok-mekan’t yok-mekan Ozelliklerine uygun
olarak tasarlamak ve yarattig1 esnek mekanlarda
mimari tasarim kalitesi ve Ozgilinliigiinii yaka-
lamaktir.

Riewoldt (2002) konaklama tesislerinin ekono-
mik omriiniin kisaldigini, konaklama tesisi pro-
jelerinin giiniimiizde 10-15 yillik donemler iize-
rine planlandigim1 belirtmektedir. Tirkiye icin
ekonomik olarak heniiz boyle bir durum miim-
kiin gorinmese de, konaklama tesislerinin ¢ok
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cabuk tliketildigine ve gelip gegiciligine vurgu
olmasi ag¢isindan ilgingtir. Her seyin sonsuz bir
hizla tiiketildigi bu ortamda tasarimcilar artik bu
gelip geciciligi kabul etmeli ve bunu tasarimla-
rina yansitarak, degisen taleplere uyum saglaya-
bilecek esnek mekanlar kurgulamalilardir.

Tatil amagli konaklama tesislerinde oyunun oy-
nanacagi sahne, yeni ve farkli oyunlara da kolay
uyum saglayabilmelidir. Bu degisimin en ug
noktast siirekli degisimin yasandigi simiile
edilmis mekanlar yaratmaktir. Yirekli ve Yii-
rekli (2004) bugiin, anin yasanmasi ve anlik de-
gisimle tamamlanan, degisen algisal 6zelliklerin
on planda oldugunu ve bunun mimarligin en
carpict gerceklik boyutunu olusturdugunu be-
lirtmektedirler.

Bugiiniin bilgisayar ¢ocuklari, gelecegin turist-
leri i¢in bu degisimin smirlarinin asilabilecegi,
simiilasyonun hayatin her alanina girebilecegi,
konaklama tesislerinin de bu anlayisla farkh
mekansal kurgularla tasarlanabilecegi ongoriile-
bilmektedir. Tim sabit yapilasmanin minimalize
edildigi, gorsel her tiirlii imaji segme olanagina
sahip, bireysel taleplere cevap verebilen; diisey
sirkiilasyon ¢ekirdekleri ve tesisat saftlari hari-
cindeki tiim mekanlarin modiiler oldugu, takilip
sokiilebildigi, degisip ve doniigebildigi bir sis-
tem bugiin i¢in oldukga iitopik goriilmekle bir-
likte, “stirekli degisen mekanlar” kavraminin
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gelecegin turistleri i¢in uygun olacagi diisiiniil-
mektedir.
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